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WHITE PLAINS, N.Y.  Our lives are filled with contests and sweepstakes of every kind  from
scratchandwin tickets to mailin sweepstakes we never even knew we entered. It's particularly
easy, then, to be dismissive about the bizarre promise of "winning nothing instantly" since "nothing"
doesn't exactly allow our imaginations to run wild with thoughts of fancy red sports cars and
backseats full of dollar bills.

But here comes Snapple's underthecap summer promotion to make the thought of nothing almost
better than the thought of something. Can it be true?

The company, based here, is currently conducting a "Win Nothing Instantly" campaign on specially
marked 16ounce bottles of Snapple. Winning messages include "No Rent" ($1,000 a month for a
full year), "No Car Payments" ($300 a month for a full year), "No Credit Card Debt" ($1,000), "No
Cheap Seats" ($200 for concert tickets) and "Nothing But the Best Stuff on Earth" (a coupon for free
Snapple).

The campaign will run through October 31, and will be supported with television and radio
advertising, as well as various pointofsale displays. But where is the Snapple Lady?
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